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Molkereichef J6rg Régner freut sich
tiber die guten Listungen seiner Heu-
milch im Handel. Sowohl die Milch als
auch die Verpackung aus nachwachsen-
den Rohstoffen sind zwei groée Plus-
punkte.
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Heumilch gilt als besonders
hochwertig, was Geschmack
und Inhaltsstoffe betrifft. In
Deutschland ist sie bisher eine
Nische und liegt bei unter einem
Prozent der Gesamtproduktion.

Eine kleine Molkerei in Sachsen schickt sich
jetzt an, die Heumilch in den neuen Bundes
landern populdrer zu machen. Jérg Régner,
der fiir Vertrieb und Marketing verantwort
liche Geschéftsfihrer der Kohrener Landmok
kerei aus Penig in Mittelsachsen, erklart, wie
die Molkerei mit Heumilch punkten will.

Milch-Marketing: Heumilchprodukte
sind ja bisher eher in Siiddeutschland
und Osterreich populAr. Mit wel-
chen Argumenten wollen Sie kiinftig
die Verbraucher in den 6stlichen
BundeslAndern von den Vorziigen
einer regional erzeugten Heumilch
iiberzeugen?

Jorg Régner: Heumilch steht fir Themen
wie traditionelle Milcherzeugung, artgemaBe
Futterung und mehr Tierwohl. Das sind
Werte, die zunehmend mehr Verbrauchern
wichtig werden. Studien in Deutschland und
Osterreich haben ergeben, dass die Milch
von Kiihen, die Gras und Heu fressen, einen
deutlich gréBeren Anteil an fiir die Gesund-
heit wichtigen Omega-3-Fettsduren enthilt
als die Milch von Kiihen, die konventionell
— also mit Silage und Kraftfutter — gefiittert
wurden. Ebenso ist wissenschaftlich belegt,
dass Heumilch im Gegensatz zu Silo-Milch
keine Clostridiensporen, also Buttersaure-
bazillen, enthalt. So kénnen Milch und Kése
viel ndher am natiirlichen Zustand und am
natlirlichen Geschmack des Rohstoffs blei-
ben. Unsere Heumilch ist gesund und steht
fur reinen Milchgeschmack.

Die Vorbesitzer der Kohrener
Landmolkerei hatten ja auch schon
Heumilch im Angebot. Was haben
Sie nach ihrer Ubernahme im vergan-
genen Jahr verAndert?

Die Kohrener Landmolkerei hatte drei Heu-
milchartikel im Angebot, wir machen daraus

jetzt ein ganzes Sortiment. Wir bieten kiinf-
tig frische und haltbare Heumilch in zwei
Fettstufen an, dazu eine Bio-Heumilch mit
3,8 Prozent Fett. Ganz neu im Sortiment
haben wir Heumilchbutter, auch in Bio-Qua-
litdt, eine Festtagssahne sowie Heumilch-
quark und Naturjoghurt. Dazu kommen
drei verschiedene Heumilchkase. Auf unser
selbstgemachtes Heumilcheis, welches wir in
unserem Milchladen in Penig verkaufen, sind
wir besonders stolz.

Von welchen Lieferanten bekommen
Sie den Rohstoff fiir ihre Heumilch-
produkte?

Hier in Penig werden wir von einem gré-
Beren Heumilch-Erzeuger beliefert, dessen
Kihe in unmittelbarer Nahe zu unserer Mol-
kerei im mittelsdchsischen Hiigelland auf der
Weide stehen. Einige kleinere Betriebe aus
dem Erzgebirge, unserer Mittelgebirgsregi-
on direkt vor der Haustlr, erzeugen unsere
Bio-Heumilch. Die Heumilch fiir unsere Kase
kommt von unseren Lieferanten aus dem
Allgau. Diese Milch wird dort direkt vor Ort
von unserer Partnermolkerei zu Butter und
Kése verarbeitet. Im nachsten Jahr wollen
wir gemeinsam mit einem Partner aus dem
Erzgebirge auch in Sachsen Bio-Kase herstel-
len, dann werden wir mit unserem gesamten
Heumilchsortiment noch regionaler.

AuffAllig bei der frischen Heumilch
ist das neue Design und eine ganz
neue Verpackung, die aus zerti-
fiziertem Holz und Zuckerrohr
hergestellt wird. Wie hat der Handel
darauf reagiert?

Wir haben bisher viele Listungen erreicht,
der Handel steht unserem Projekt sehr auf
geschlossen gegeniber. Es ist jetzt unser Auf
trag, diesen Vorschusslorbeeren gerecht zu
werden. Die Frischmilch-Verpackung, die wir
gemeinsam mit Tetra Pak im deutschen Markt
einfiihren, besteht vollstandig aus nachwach-
senden Rohstoffen. Tetra Pak verfolgt den
Ansatz, kinftig komplett auf den Einsatz fos
siler Rohstoffe zu verzichten und fiir die diinne
Kunststoffschicht ausschlieBlich auf pflanzenba-
sierte Alternativen zu setzen. Das ist auf jeden
Fall ein vielversprechender Ansatz, der zu un-
serer Philosophie passt. M hw
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